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El comercio minorista en los primeros meses de 2023
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El indice de comercio minorista a precios corrientes, publicado por el Instituto Nacional de
Estadistica, refleja un crecimiento diferente en funcién de si se analiza a precios corrientes o
precios constantes (descontado el aumento de precios). Asi, en 2022, las ventas del comercio
minorista en la Comunidad Valenciana se incrementaron un 10%, si bien a precios constantes
el aumento solo fue del 1%.

Este diferencial, que se
amplidé notablemente a
mediados del 2022, refleja

Indice de comercio minorista de la Comunidad
Valenciana
(% variacion interanual)
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e Precios corrientes === Precios constantes

Los meses de diciembre de 2022 y enero de 2023 la actividad del comercio minorista
valenciano experimentd una sustancial recuperacidn, especialmente en términos reales,
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alcanzando tasas muy superiores a las registradas en los 18 meses anteriores. El mes de febrero,
sin embargo, se moderd dicho crecimiento. La reactivacion de la actividad del comercio
valenciano esta siendo en estos ultimos meses superior a la media nacional.

Las medianas y grandes superficies son las que mejor han resistido la desaceleracién
de la demanda de consumo

Segun los datos de afiliados de la Seguridad Social, hasta el mes de febrero de 2023:

e El nimero de asalariados sigue incrementdandose en el sector de la distribucién
comerical, impulsado sobre todo por las medianas y grandes superficies. En los
pequeiios comercios el empleo ha aumentado en los relacionados con la salud
(farmacias, ortopedia y articulos médicos), con el cuidado personal (cosmética,
productos higiénicos), el habitat (textil -hogar y ferreteria), ademas del sector de
panaderias y el comercio online.

e Los autdnomos dedicados a la distribucion comercial, tanto minoristas como
mayoristas, son los que han sufrido con mayor intensidad, no sélo los cierres y
limitaciones por la pandemia, sino también, el notable aumento de los costes, con el
consiguiente cierre de negocios. En términos netos, desde febrero de 2020 se han
perdido 2.165 auténomos en esta rama de actividad. Por ramas de actividad, los mas
afectados son el de alimentacién (productos frescos), moda y calzado, y los quioscos y
papelerias.

Por tanto, las medianas y grandes superficies son las que mejor han resistido la desaceleracion
de la demanda de consumo y el aumento de los precios. Sin embargo, las micropymes y
auténomos han sufrido en mayor medida el alza de costes y el estrechamiento de los
margenes.
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Afiliados a la Seg. Social. Provincia de Valencia. Febrero 2023 / 2022.
(% var. interanual)

Empleados hogar
Otros servicios

Act. Artistica y ocio

Sanidad y S. Sociales
Educacion
AAPP

S. administrativos y auxiliares

Act. Profesionales, técnicos

S. Inmobiliarios

S. Financieros

Informacion y TIC
Hosteleria

Transporte

Comercio

Construccion

I. Suministro agua, residuos

I. Energia

I. Manufacturera
. I
|. extractiva ]

Agricultura y Pesca

Total
-150% -10,0% -50% 0,0% 50% 10,0% 150% 20,0% 25,0%

B TOTAL Seg Soc Autonomos M Régimen General

Fuente: Seguridad Social y elaboracién propia
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Evolucion del gasto de los consumidores en el primer trimestre 2023

Algunos de los factores determinantes en la evoluciéon del gasto de los consumidores en 2022
siguen siendo relevantes en 2023:

e El notable aumento de los precios, llegando a alcanzar un 10,8% en julio de 2022, para
retomar una senda de moderada desaceleracién durante la segunda mitad del afio.

e Los hogares han experimentado una pérdida de poder adquisitivo, debido a que los
salarios han crecido a menor ritmo que los precios (en buena medida gracias a pactos
de rentas)

e Elrdpido crecimiento de los tipos de interés, encareciendo hipotecas y préstamos.

e Laincertidumbre que genera la guerra de Rusia y Ucrania, sin visos de un fin cercano.
Incertidumbre que genera una mayor volatilidad en los mercados energéticos, y por
tanto, en las facturas para el consumidor.

e Laconfianza del consumidor se encuentra aun lejos de los niveles previos a la pandemia.

El indicador de consumo total de Espafia elaborado por BBVA Research, pone de manifiesto
que, tras la ralentizacién observada en el mes de febrero de 2023, en el mes de marzo el
consumo ha experimentado una sustancial recuperacidn, alcanzando tasas similares a las
registradas un afo antes.

INDICADOR CONSUMO TOTAL: INTERANUAL Y TRIMESTRAL DESESTACIONALIZADO

{Media mévil 91 dias, interanual, %, trimestral desestacionalizado, %) Fuente: BBVA Research

Tipo de dato: Real v

abr 2022 jul 2022 oct 2022 ene 2023

Consume Total (% Interanual) Consumo Total (% Trimestral SAdj)

Los datos ofrecidos por Caixabank Research sobre la evolucion de los pagos con tarjeta
reflejan también la ralentizacion del consumo en la Comunidad Valenciana en febrero.
Comportamiento que se ha concentrado en las compras presenciales, frente al repunte del
comercio online.

Comparativamente con la media espafiola:

e El consumo online ha sido mucho mas dinamico en la Comunidad Valenciana que en
Espana en 2022.
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e La evolucion del consumo presencial es muy similar tanto en la Comunidad
Valenciana como en Espafia, si bien, el ritmo de crecimiento en la CV se ha
mantenido por encima de la media nacional.

Evolucién consumo presencial y online. Comunidad Valenciana y Espafia
(% var. anual)
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Fuente: Caixabank Research y elaboracion propia

Un analisis por tipo de gasto, se observa un ligero cambio de tendencia en los primeros meses
de 2023 en practicamente todos los tipos de gasto:

e El gasto en ocio mantiene un elevado ritmo de crecimiento, el cual se ha reactivado en
los ultimos meses.

e El gasto en bienes duraderos, que se habia estancado en la segunda mitad de 2022,
registra un repunte en los dos primeros meses de 2023.
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e El gasto en bienes de primera necesidad ha experimentado un mayor crecimiento
debido en parte al notable aumento de los precios en alimentaciéon (17% anual en
febrero de 2023 en la Comunidad Valenciana).

Perspectivas 2023: hacia una moderada recuperacion con elevadas dosis
de incertidumbre

Segun las perspectivas del Banco de Espafia, la economia espafiola crecerd un 1,3% en 2023 (un
1,5% segun el FMI), alcanzando el 2,7% en 2024 (2% segun el FMI). En ambos ejercicios, la
resistencia del consumo interno privado sera clave para la recuperacion de la actividad
econdmica. Por el contrario, tanto el gasto publico como los mercados exteriores mostraran
tasas de variaciéon muy inferiores.

Perspectivas de crecimiento de la economia espaiiola
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Fuente: Banco de Espafia. Diciembre 2022

Las expectativas para la Comunidad Valenciana apuntan que en 2023 crecerd a un ritmo
similar o ligeramente superior a la media espaiola.

La mayor parte de las instituciones de previsién econdmica apuntan que la recuperacién de la
actividad econdmica se dejara notar en la segunda mitad del afio.

Varios seran los factores que favoreceran esta recuperacion:
e Alivio gradual de las tensiones en los mercados de la energia
e Moderacién de las presiones inflacionistas

e Mayor incidencia de las inversiones ligadas a los fondos del programa Next Generation
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e Recuperacidn progresiva de la demanda exterior

e Solidez del mercado laboral, favoreciendo la confianza del consumidor y la masa salarial.

El ritmo de recuperaciéon de la actividad econdmica en 2023 y 2024 también va a depender de
otras variables que pueden generar riesgos e incertidumbre adicionales, con el consiguiente
freno al proceso de recuperacién:

e Elaumento de los tipos de interés, cuya cuantia dependera de la evolucidn de la inflacién
en la Zona Euro.

e Lasituacion climdtica y sus efectos sobre los cultivos y la oferta alimentaria

e Laevolucién del conflicto bélico entre Rusia y Ucrania y su posible nuevo impacto sobre
el mercado energético

e Elritmo de recuperacién de la economia china, dado que podria generar nuevos cuellos
de botella y aumento de precios.

e Incertidumbre ante una nueva crisis financiera por la quiebra del banco de inversidn de
Sillicon Valley.

e Anivel nacional, el endurecimiento en la concesién de la financiacién para las empresas
observada en 2022 podria acentuarse en 2023.

e En el dmbito nacional, la finalizacién o prérroga de las medidas desplegadas por la
Administracidon Publica para compensar a diferentes colectivos por el repunte de los
precios (reduccion del IVA en alimentacion y en la factura eléctrica, congelaciéon precio
butano, reduccién/gratuidad del precio del transporte, tope a la revisidn contratos de
alquiler, etc.).

o El exceso de ahorro acumulado se ha reducido notablemente, lo que limita las
decisiones de consumo de bienes duraderos e inversién por parte de las familias.

El principal riesgo es que la inflacidn acabe siendo atin mas persistente (la inflacién subyacente
se sitla en febrero en el 7,6%, punto y medio por encima de la inflaciéon general), debido al
dinamismo de los mercados laborales, los efectos de segunda ronda, la recuperacién de Ila
demanda en China, las nuevas disrupciones creadas por la guerra, etc., desencadenando un
mayor endurecimiento monetario y, potencialmente, una recesion, estanflacién o, incluso,
inestabilidad financiera.
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Perspectivas para el comercio minorista de la Comunidad Valenciana

El comercio minorista valenciano se enfrenta a un ejercicio, marcado por la
incertidumbre y la inflacidn.

Algunos de los factores que ralentizaran el gasto de compra, tanto en la Comunidad
Valenciana como en Espafia son:

e El descenso de la capacidad de compra y la riqueza del consumidor, debido a la
elevada y persistente inflaciéon. La riqueza financiera neta de los hogares espafioles
en términos reales habria descendido un 9% en 2022.
Este deterioro del poder de compra lo 'EIELEEALFINr?ﬂilfEA\EEIiHR_FLALL:N_; DE 2015)
sufrirdn en mayor grado la poblacién
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= RFN real Tendencia dic-06-dic-19

situarse en niveles cercanos al 4% si las
tasas de inflacién en la Zona Euro no
consolidan su senda descendente. Ello supone mayores gastos financieros, tanto

para las empresas como para los consumidores (con préstamos e hipotecas), y, por
tanto, un a menor propensién de gasto.

Ambos factores incidirdan sobre todo en las decisiones de compra de bienes
duraderos o que impliqguen mayor esfuerzo o financiacién adicional (automoévil,
reformas integrales, etc.) que pueden verse demoradas.

Sin embargo, los expertos apuntan que también existen factores favorables para que el
consumo siga creciendo, aunque a menor ritmo moderado:

e El mercado laboral, y por tanto, la masa salarial, mantendra un comportamiento
estable, lo que favorecera la confianza de los consumidores.

e Larecuperacién del turismo internacional se mantendra en 2023, aunque se alarga
en el tiempo el alcanzar los niveles previos a la pandemia, dado que el
encarecimiento de bienes y servicios y la incertidumbre de la situacion geopolitica
minara el gasto en turismo. El turismo nacional mantendrd un notable dinamismo,

tal y como han reflejado los datos de Semana Santa en abril, incluso a pesar del
aumento de los precios hoteleros.
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indice de confianza del consumidor
Estudio n® 3399. /ICC de marzo Marzo 2023

Grafico 1.2 Evolucién anual (2022-2023) del ICC
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Fuente: CIS

Ante un dinamismo muy moderado de la demanda de consumo, una inflacion al alza,
mayores costes de financiacion y/o laborales, el comercio minorista debera apostar
por incrementar la eficiencia y productividad que le permita mantener o ampliar los
margenes comerciales. Aspectos como la digitalizaciéon, ahorro energético, la
sostenibilidad, multicanalidad, etc... son imprescindibles con independencia del tamafio
y la actividad comercial.
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